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QUATRE BOUTEILLES EXCLUSIVES

Delphine Boél: "J’adore le Coca light”

EndemandantaDelphi-
ne Boél d’habiller une
des quatre bouteilles en ar-
gent de Coca light a I'occa-
sion de ses 25 ans en Belgi-
que, Coca-Cola ne pouvait
pasmieux tomber:lafillena-
turelle de notre souverain
est une accro de la boisson.
* Jen’en achéte plus a la mai-
son, sinon j'en bois fous les
Jours et ce n’'est quand mé-
me pas trés bon!”, rigole-t-el-
le. " Mais jadore vraiment
¢a", reprend-elle de plus bel-
le.™ Quand je sors ou au res-
taurantamidi, jene boispas
d’alcool, mais toujours un
Coca Light ['aime bien aussi
le Coca Zéro".

SES COULEURS FETICHES

La bouteille anniversaire si-
gnée Delphine Boélestason
image: elle a ufilisé les cou-
leurs flashy (rouge, jaune,
orange, vert et bleu) qui lui
sont chéres dans ses créa-
tions personnelles. " C’est
une marque trés importan-
te. On reconnair Coca-Cola
de loin, un peu comme I'en-
seigne de McDo. Moi aussi,
on me reconnalt par mes
couleurs fortes. ['ai voulu as-
socieriesdeuxidentités”, ex-
plique-t-elle.

Le projet a pris 6 a 8 mois:
* Le choix de I'argent est Iié
aux 25 apns d’anniversaire,
c'était la seule consigne"”.
Les quatre bouteilles "ceu-

vres d’art” (les trois autres
sontde Sofie Dumont, Chris-
ta Reniers et Ellen Verbeek)
seront exposées durant tout
le mois de février, dans qua-
treboutiquesdela trés " tren-
dy" rue Antoine Dansaert, a
Bruxelles. “ Je viens juste-
ment daller la voir”, nous
explique la jeune femme.
" Jenesais pasce quema bou-
teille deviendra apreés, mais

F

Delphine Boél a été sollicitée pour ha

Jje ne crois pas qu’ils me la
donneront, non", éclate-t-el-
le de rire.

UNE VRAIE ACCRO DU LIGHT

Naviguant en plein cceur de
la génération "light” (ellea
41 ans), Delphine Boél n’est
paspourautantdupeducon-
ceptdel’allégé:" J'ai vécu 30
ans en Grande-Bretagne, a
Londres, o1l on esrt trés fort

.

biller une bouteille en argent. = MONTAGE PH.NEWS/COCA COLA

pour tout ce qui est light.
C’est trés anglo-saxon com-
meconcept. Méme quegane
veut plus rien dire: paifois,
on tombesurdulight guiest
plus calorigue que le nor-
mall Mais j’aime bien I'idée
du light. ['aime bien tousles
trucs light d’ailleurs... par
peurde grossir!”, confie-t-el-
le en guise de conclusion. «
cv
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